nMEA;!i
——
PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA

Oficina Metropolitana de Servicios de Autobuses (OMSA)
Direccion de Comunicacion

INFORME TECNICO PERICIAL

CONTRATACION DE LOS SERVICIOS DE PUBLICIDAD POR
LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

El suscrito Lic. Miguel Martinez, Director de Comunicacion de la Oficina Metropolitana
de Servicios de Autobuses (OMSA): en virtud de la necesidad especifica de promover el
uso de nuestros autobuses como politica masiva a favor de los ciudadanos; en virtud del
imperativo de promover nuestras rutas en el mecanismo electrénico de Google Maps; en
virtud de que se requiere la publicacion de espacios pagados en la prensa escrita
(Licitaciones, Comparaciones de Precios, Resoluciones contratacion de empleados,
campaiias de educacion, etc.); en virtud la necesidad cotidiana de dar a conocer nuestras
ejecutorias para mostrar a la sociedad lo que hacemos con los recursos del pueblo;
promocion de eventos de diversas indoles, campaiias publicitarias, entre otros formatos. En
el orden de las necesidades anteriores y de los requerimientos para la contratacion de estos
servicios por medio del procedimiento de excepcion, sustentado bajo la Ley No.340-06,
sobre Compras y Contrataciones de Bienes, Servicios, Obras y Concesiones, modificada
por la Ley No0.449-06 y su Reglamento de Aplicacion emitido mediante el Decreto. No.
543-12, han podido constatar lo siguiente:

NECESIDAD DE ORIENTAR A LOS USUARIOS SOBRE LOS CORREDORES DE
LA OMSA

Nos vemos precisados a colocar publicidad en este aspecto. en razéon del inicio de las
operaciones de los corredores, y con los planes de expansion hacia varias provincias. Todas
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Informe Técnico Pericial para la contratacion de los servicios de publicidad en medios de
comunicacion social, empresas publicitarias y eventos de diversas indoles

NECESIDAD DE INSTRUIR A LOS USUARIOS SOBRE EL MECANISMO
ELECTRONICO DE GOOGLE MAPS Y NUEVAS TECNOLOGIAS EN LOS
AUTOBUSES

La Oficina Metropolitana de Servicios de Autobuses (OMSA) ha sido una de esas
instituciones que se ha adaptado a los nuevos tiempos y para eso ha caminado de la mano
con la “Republica Digital”; mas de 300 autobuses seran dotados de equipos para el cobro
electronico, durante el 2021. La OMSA pretende este aflo instruir a sus usuarios para ese
nuevo instrumento de pago y en tal virtud se requiere promocion y publicidad. Los usuarios
podran rastrear las unidades de la entidad a través de Google Maps, y pronto habra una
aplicacion particular que cumplird la misma funcion. Google Maps permite conocer las
rutas de los autobuses y el tiempo que toma cada unidad para llegar a las paradas. Para tales
fines se hacen necesarias campaias audiovisuales de educacion y promocion del servicio.

PROMOCION DE LAS EJECUTORIAS DE LA INSTITUCION

Una de las formas de rendir cuentas a la ciudadania es publicar y promover las acciones que
se realizan utilizando los fondos publicos, en tal sentido entendemos necesario motivar y
promover las politicas publicas implementadas por la OMSA. via la colocacion o compra
de publicidad en medios de comunicaciéon social, empresas publicitarias y eventos de
diversas indoles. La promocion se hace extensiva a las redes sociales e implica pago de
publicidad en las redes, via los denominados contenidos promocionados.

PUBLICACION DE ESPACIOS PAGADOS EN LA PRENSA ESCRITA
(LICITACIONES, COMPARACIONES DE PRECIOS, RESOLUCIONES
CONTRATACION DE EMPLEADOS, CAMPANAS DE EDUCACION, ETC.)

La Ley No0.340-06 sobre Compras y Contrataciones, de Bienes, Servicios, Obras y
Concesiones, modificada por la Ley No. 449-06 y su Reglamento de Aplicacion emitido
mediante el No. 543-12, en su articulo 18 indica la convocatoria a presentar ofertas en las
licitaciones publicas deberd efectuarse mediante la publicacion, al menos, en dos diarios de
circulacion nacional por el término de dos (2) dias, con un minimo de treinta (30) dias
hébiles de anticipacion a la fecha fijada para la apertura, computados a partir del dia
siguiente a la ultima publicacion, en tal sentido surge la necesidad de hacer este tipo de
publicaciones en prensa escrita y también existe la necesidad de hacer otros tipos de
anuncios que son evidencias para el Ministerio de Administracion Publica o simplemente
para expandir su conocimiento publico, sobre contrataciones de empleados u otras pohtlcas
institucionales. =T
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CONTRATACIONES A EMPRESAS PUBLICITARIAS Y DE EVENTOS

Dentro de la naturaleza de las direcciones de comunicacion surge la necesidad de contratar
empresas publicitarias para realizar spots, documentales, infomerciales, diagramaciones,
papeleria, vayas, montajes de eventos, contratacion de artistas, sonido, pantallas, tarimas,
etc., en tal virtud es necesaria la contratacion o compra de publicidad en medios de
comunicacion social, empresas publicitarias y de montajes de eventos de diversas indoles.

SOLUCION PROPUESTA

Ante estas situaciones, inmediatas, concretas y probadas, es necesario acudir a modalidades
establecidas en las nuevas normativas de la Direccién General de Contrataciones Publicas,
en la que no es posible el registro de casos como los que nos ocupan, para la contratacion
de dichos servicios sin aplicacion de los Procedimientos de Seleccion establecidos en la
Ley 340-06 sobre Compras y Contrataciones de Bienes, Servicios, Obras y Concesiones, el
suscrito recomienda lo siguiente:

PRIMERO: El objeto de cada contrato u orden de compra de bienes y servicios sera la
colocaciéon o compra de publicidad en medios de comunicacion social, empresas
publicitarias y de montajes de eventos de diversas indoles.

SEGUNDO: El objeto de cada contrato u orden de compra a realizar en medios de
comunicacion social, empresas publicitarias y eventos de diversas indoles, sera bajo uno de
los procedimientos de excepcion que establece la Ley No.340-06, el cual permita agilizar la
compra o contratacion, fundamentada en razones objetivas e inaplazables, bajo el
procedimiento siguiente:

A. PROCEDIMIENTO DE EXCEPCION PARA LA CONTRATACION DE
PUBLICIDAD EN MEDIOS DE COMUNICACION

TERCERO: El plazo de duracion de los servicios de colocacion o compra de publicidad en
medios de comunicacion social, empresas publicitarias y de montajes de eventos de
diversas indoles, estara comprendido entre los meses de enero y diciembre del afio 2021.

CUARTO: El valor de compra o contratacion de estos servicios no podra superar los 12
millones de pesos, durante el afio 2021.
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